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2. Public

Carrefour des Cultures vise à mettre en avant le débat de société à partir de la 
spécificité de CdC et de son champ d’action, tout en s’ouvrant sur les différents 
acteurs de la société pour envisager une réflexion en commun et des actions en 
synergie. Toute initiative, en ce sens, ne peut se développer qu’avec le public 
visé. En effet, suivant l’essence même de l’éducation permanente, il s’agit de 
réfléchir autour d’initiatives, de les penser, les lire, les analyser et les réaliser, 
depuis leurs prémisses jusqu’à leurs conclusions et perspectives, ensemble, 
en co-construction entre l’équipe permanente de Carrefour des Cultures, les 
participants impliqués, les partenaires.

Aussi, la diversité des axes, la spécificité des projets, la particularité de la mise 
en œuvre propre à chaque activité, exigent un public aussi diversifié ; le public 
participant direct, le public présent à l’événement et le public récepteur de nos 
différentes diffusions.

Des jeunes et moins jeunes, des personnes âgées, des femmes et des hommes, des 
acteurs actifs ou des personnes passives, des personnes morales ou physiques, 
des institutions et organismes etc. : tous font l’objet de nos interpellations et de 
demandes de participation à nos projets chacun selon sa spécificité, ses besoins 
et sa force de contribution. Inutile de rappeler que nos diffusions touchent 
tout public qui a eu, par le passé, ou qui conserve par le présent, un lien avec 
Carrefour des Cultures comme le présent, mais nous tentons d’explorer, sans 
relâche, pour atteindre un public nouveau.

Ainsi, les différents projets développés en 2018 n’ont pas dérogé à cette ligne 
de conduite.

De la sorte, et à titre d’exemple, les projets Planète Plurielle, Dialogue Orient/ 
Occident etc. ont visé un public diversifié sur le plan générationnel, culturel, 
social, ainsi que du genre.

Par ailleurs, « Démocratie et Médias » a mis en avant un public dit professionnel 
et averti et a réfléchi, en même temps, à alimenter le projet à travers les 
contributions d’un public novice mais capable de donner à sa spontanéité la 
curiosité nécessaire pour construire les interrogations et les questions. Dans ce 
sens, les jeunes comme les personnes issues de l’’immigration, notamment les 
nouveaux arrivants, ont constitué le noyau dur de cette deuxième catégorie de 
public.

Concernant les projets grand public, Cinéma des Cultures, par exemple, comme 
d’habitude, s’est ouvert aux différents opérateurs du monde associatif mais 
aussi à un public plus large, général, une autre manière pour nous de rencontrer 
des femmes et des hommes, et de les inviter à faire un pas vers et avec nous. 
Ici aussi, comme nous l’avions signifié, le public sujet au parcours d’accueil a 
constitué une part non négligeable, notamment pour les matinées FLE.

En définitive, à l’heure où l’espace public est déserté et où la chose publique 
demeure négligée, Carrefour des Cultures porte une vigilance particulière au 
public. En effet, les corps intermédiaires, et le monde associatif en particulier, 
ont plus que jamais intérêt à faire campagne, ensemble, pour interpeller le 
public sur son rôle dans l’évolution et la transformation de la société.
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